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帝欧家居股份有限公司 2020 年年度报告摘要 

一、重要提示 

本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规划，投资者应当到证监会指定媒

体仔细阅读年度报告全文。 

 

公司全体董事亲自出席了审议本次年报的董事会会议。 

 

非标准审计意见提示 

□ 适用 √ 不适用  

 

董事会审议的报告期普通股利润分配预案或公积金转增股本预案 

√ 适用 □ 不适用  

是否以公积金转增股本 

□ 是 √ 否  

公司经本次董事会审议通过的普通股利润分配预案为：以 2021 年 3 月 30 日总股本 388,905,564 为基数，向全体股东每 10

股派发现金红利 2 元（含税），送红股 0 股（含税），不以公积金转增股本。 

董事会决议通过的本报告期优先股利润分配预案 

□ 适用 √ 不适用  

二、公司基本情况 

1、公司简介 

股票简称 帝欧家居 股票代码 002798 

股票上市交易所 深圳证券交易所 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 吴朝容 代雨 

办公地址 
四川省成都市高新区天府大道中段天府

三街 19 号新希望国际大厦 A 座 15 层 

四川省成都市高新区天府大道中段天府

三街 19 号新希望国际大厦 A 座 15 层 

电话 028-82801234 028-67996113 

电子信箱 wuchaorong@monarch-sw.com daiyu@monarch-sw.com 

2、报告期主要业务或产品简介 

公司主要从事卫生洁具、建筑陶瓷两大重要家居装饰、装修产品的生产、研发、销售。 

公司卫浴事业部主要经营国内高端卫浴品牌“帝王”，专注生产、研发高品质卫生洁具，产品涵盖浴室柜、坐便器、浴

缸、淋浴器、龙头等全卫精品，品牌享誉国内外。“帝王”洁具以“精于设计，享于科技”为品牌口号，坚守“以人为本”

的初心，坚持“设计+科技”的创新，坚定“打造高品质卫浴”的决心，致力于做最懂消费者的卫浴专家，为消费者提供整
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体空间解决方案，打造更加整洁、舒适、美观、享受的卫浴空间。 

“帝王”洁具产品主要以经销商网络和工程渠道销售为主，辅以电子商务、整体家装以及互联网家装等渠道销售到终端

客户。截至2020年12月，拥有经销商逾855家，终端门店1019个；在工装渠道拥有包括碧桂园、融创、雅居乐、龙湖、合景

泰富、绿地等大型房地产开发商客户。 

“帝王”洁具部分产品效果图展示： 

   

   

公司瓷砖事业部主要经营国内高端瓷砖品牌“欧神诺”瓷砖。报告期内，公司控股子公司欧神诺主要从事高端瓷砖技术

研发、生产以及销售工作。截止目前欧神诺建有国内先进的建筑陶瓷研发中心，设立了博士后科研工作站，也是国家级高新

技术企业。凭借雄厚的研发设计实力，欧神诺始终定位于瓷砖的中高端市场，在业内树立了“绿色科技人文”的品牌形象。

欧神诺的产品线涵盖了建筑陶瓷的全部品类，主要产品包括了玉质瓷砖大理石瓷砖、普通瓷质抛光砖、仿古砖、瓷片等全部

主流产品大类及800多个规格花色，可以满足客厅、餐厅、厨房、卫浴、卧室、书房、地窑、阳台、背景、外墙等各类室内

空间、各种档次以及风格的装修用砖需求。 

欧神诺采用国际化顶级原创设计、全球化领先技术与工艺、世界顶级配方与新材料“三位一体”完美结合，创造出“独

一无二、独树一帜”的卡可；随着新产品卡可的诞生，预示着国际风CASARA卡萨罗产品系列所带动的品牌化运作的新模

式渐见成功，欧神诺品牌高端定位不断深化提升。 

欧神诺在渠道方面建立了以工装客户和经销商客户为主的销售模式。拥有包括华耐、惠泉等全国性的大型经销商，以及

遍布全国主要省市的区域性经销商，截至2020年12月，欧神诺经销商逾1100家，终端门店逾4000个；工装渠道方面，在原有

包括碧桂园、万科、恒大、雅居乐、荣盛、富力、旭辉、华润置地等大型房地产开发商基础上，报告期内陆续与融创、绿地、

新城、金茂、龙湖、中南、中粮、合景泰富、彰泰、恒福、德信、宝能、翰广、北京城建等大中型房地产开发商构建了合作

关系。 

欧神诺依托强大的自主研发优势，结合国内外市场消费潮流，不断开发出艺术内涵丰富、使用便捷、效果美观的建筑陶

瓷产品，满足了不同消费群体对装饰效果的需求。 

欧神诺瓷砖部分效果图展示： 
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3、主要会计数据和财务指标 

（1）近三年主要会计数据和财务指标 

公司是否需追溯调整或重述以前年度会计数据 

□ 是 √ 否  

单位：元 

 2020 年 2019 年 本年比上年增减 2018 年 

营业收入 5,637,039,169.02 5,570,243,243.07 1.20% 4,308,344,474.17 

归属于上市公司股东的净利润 566,579,140.17 566,026,957.88 0.10% 380,640,027.81 

归属于上市公司股东的扣除非

经常性损益的净利润 
498,309,145.59 493,863,872.48 0.90% 354,377,860.93 

经营活动产生的现金流量净额 26,668,905.54 268,714,068.57 -90.08% 60,661,712.24 

基本每股收益（元/股） 1.4469 1.4886 -2.80% 1.01 

稀释每股收益（元/股） 1.4401 1.4836 -2.93% 0.99 

加权平均净资产收益率 14.25% 16.58% -2.33% 13.30% 

 2020 年末 2019 年末 
本年末比上年末增

减 
2018 年末 

资产总额 8,966,193,186.21 7,002,181,558.97 28.05% 5,821,347,325.59 

归属于上市公司股东的净资产 4,257,546,807.84 3,648,524,049.20 16.69% 3,247,053,583.86 

（2）分季度主要会计数据 

单位：元 

 第一季度 第二季度 第三季度 第四季度 

营业收入 793,355,440.84 1,911,794,130.30 1,262,099,236.80 1,669,790,361.08 

归属于上市公司股东的净利

润 
50,534,392.24 201,485,965.64 153,238,652.83 161,320,129.46 

归属于上市公司股东的扣除

非经常性损益的净利润 
48,645,143.09 198,101,117.29 128,839,947.37 122,722,937.84 
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经营活动产生的现金流量净

额 
-387,715,183.32 -50,783,524.29 161,050,930.64 304,116,682.51 

上述财务指标或其加总数是否与公司已披露季度报告、半年度报告相关财务指标存在重大差异 

□ 是 √ 否  

4、股本及股东情况 

（1）普通股股东和表决权恢复的优先股股东数量及前 10 名股东持股情况表 

单位：股 

报告期末普

通股股东总

数 

19,794 

年度报告披露

日前一个月末

普通股股东总

数 

22,747 

报告期末表决

权恢复的优先

股股东总数 

0 

年度报告披露日

前一个月末表决

权恢复的优先股

股东总数 

0 

前 10 名股东持股情况 

股东名称 股东性质 持股比例 持股数量 持有有限售条件的股份数量 
质押或冻结情况 

股份状态 数量 

刘进 
境内自然

人 
13.99% 

54,394,50

7 
43,771,280 质押 28,534,400 

陈伟 
境内自然

人 
13.57% 

52,793,89

7 
42,483,298 质押 16,050,000 

吴志雄 
境内自然

人 
13.57% 

52,793,89
7 

42,483,298 质押 22,560,000 

鲍杰军 
境内自然

人 
9.03% 

35,126,35
1 

30,151,600 质押 12,700,000 

中国工商银

行股份有限

公司－融通

中国风1号灵

活配置混合

型证券投资

基金 

其他 2.00% 7,793,626 0   

国海证券股

份有限公司 
其他 1.74% 6,782,154 0   

黄建起 
境内自然

人 
1.41% 5,482,613 0   

上海久铭投

资管理有限

公司－久铭 9

号私募证券

投资基金 

其他 1.31% 5,090,400 0   

国泰君安证

券资管－建

设银行－国

泰君安君得

鑫两年持有

期混合型集

合资产管理

计划 

其他 1.28% 4,989,601 0   

帝欧家居股

份有限公司

－第一期员

其他 1.18% 4,591,185 0   
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工持股计划 

上述股东关联关系或一致

行动的说明 

上述股东中，刘进、陈伟、吴志雄为一致行动人，共同为公司控股股东、实际控制人，对

本公司进行共同控制；鲍杰军、陈家旺为一致行动人。除此之外，未知其他股东相互之间

是否存在关联关系，也未知是否属于一致行动人。 

参与融资融券业务股东情

况说明（如有） 

上海久铭投资管理有限公司－久铭 9 号私募证券投资基金所有股份均通过中信证券股份有

限公司客户信用交易担保证券账户持有，合计 5,090,400 股。 

（2）公司优先股股东总数及前 10 名优先股股东持股情况表 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无优先股股东持股情况。 

（3）以方框图形式披露公司与实际控制人之间的产权及控制关系 

 

5、公司债券情况 

公司是否存在公开发行并在证券交易所上市，且在年度报告批准报出日未到期或到期未能全额兑付的公司债券 

否 

三、经营情况讨论与分析 

1、报告期经营情况简介 

2020年是不平凡的一年，全球新冠肺炎疫情爆发，国内经济面临的困难挑战十分突出。随着国内疫情防控工作的稳步推

进，国内疫情得到有效控制，经济运行稳定恢复，2020年度国内生产总值101.60万亿元，同比上升2.3%，全国固定资产投资

（不含农户）51.89万亿元，同比增长2.90%；房地产开发投资14.14万亿元，同比增长7%；房地产施工面积92.68亿平方米，

同比增长3.7%；房地产新开工施工面积22.44亿平方米，同比下降1.2%。（数据来源：国家统计局） 

无论是建筑陶瓷行业还是卫生洁具行业，受宏观经济压力及房地产政策调控，已经由过去的增量市场转变为存量市场。

基于行业发展历程，公司两大业务板块所处行业内企业众多，市场集中度不高，行业内竞争激烈；受环保政策、销售渠道变

革的影响行业竞争加剧；2020年新冠肺炎疫情所带来的宏观经营环境压力，在一定程度上进一步加速了家居建材行业的变革，

缺乏销售渠道和资金实力的企业逐步承压。另一方面，随着80后、90后逐渐成为消费中坚阶层，被称为“Z世代”的00后走

向舞台，消费者迭代、消费升级成为行业发展中的重要课题，缺乏品牌力和产品力的企业将逐步被消费者淘汰。 

我们可以清晰的看到，基于地产集采需求的快速增长、消费场景的不断升级以及消费者的快速迭代，行业集中度明显加

速提升，头部企业“强者恒强”的逻辑逐渐显现，家居建材行业已进入加速洗牌期，对于具备服务力、产品力、品牌力、销

售渠道优势和资金优势的公司而言是最关键的战略机遇期。 
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公司2020年度在积极做好疫情防控工作的基础上，积极应对市场变化、明确发展路径、快速调整战略。2020年度整体

经营平稳，仍保持了良性增长态势：2020年度公司实现了营业收入563,703.92万元，同比增长1.20%；归属于上市公司股东

的净利润56,657.91万元，同比增长0.10%；归属于上市公司股东的扣除非经常性损益净利润49,830.91万元，同比增长0.90%。 

报告期内公司积极围绕全年经营目标，开展了一系列积极有效的措施，具体如下： 

(一）基于行业变革的渠道资源整合，优化客户结构 

公司卫浴事业部在销售渠道建设上确定了“全渠道经营”的突围路径，积极推动终端零售渠道、自营工程渠道、家装工

程渠道、经销商工程渠道、电子商务渠道的建设。在终端零售渠道方面，卫浴事业部一方面积极推动经销商迭代，提升经销

商质量，在重点区域培养或引入核心大商，夯实零售渠道。另一方面，积极推动终端门店迭代，打造浸入式卫浴消费新场景，

折射出在家居行业消费升级转型期公司经营模式创新的新方向；在自营工程渠道方面，公司充分借鉴欧神诺自营工程服务经

验，已与碧桂园、融创、雅居乐、龙湖、合景泰富、绿地等大型房地产开发企业建立了深入合作关系，自营工程渠道销售收

入已实现快速增长。 

公司瓷砖事业部基于市场结构、行业结构调整带来的挑战，及时调整战略，采取坚定有效的应对措施，进一步提升盈利

能力。 

1、利用品牌影响力和厂家赋能，加速网点扩张：打造更多核心战略客户、更多标杆效应，迅速覆盖空白网点；并持续

拓展新零售智慧门店引领市场风向标。截至2020年12月31日，欧神诺瓷砖经销商逾1100家，终端门店逾4000个。  

2、借助多年来自营工程服务团队累积为集团采购提供优质的服务能力和完善的服务体系等丰富经验，在继续保持与碧

桂园、万科、恒大等存量客户的合作份额增长的基础上，持续深化与新增房地产开发商客户构建合作关系。 

3、凭借自营工程供应链先发优势，加大力度布局全渠道，持续扩大市场份额：不断细分渠道，深入渗透家装、整装、

经销商工程、市政、商连等市场；全品类“协同并进”，人造石、功能辅材、实验台板、岩板等产品，助力市场份额的扩张。 

控制综合运营成本，提升盈利能力：全面提升组织运营效率、提高投入产出比、单位效率最大化，实现盈利目标。 

（二）基于消费者迭代的产品研发与创新，夯实产品力 

 公司卫浴事业部基于消费者迭代，有序推动产品迭代。在2020年度围绕“以人为本，设计+科技，打造品质卫浴”的产

品设计理念，从“外观功能”、“工艺技术”、“材料应用”、“数字化”四个维度展开产品研发创新，并通过“卫浴空间研究院”

和“工业设计中心”形成公司设计“引擎”，对公司过去卫浴产品线进行深度梳理，并通过搭建内外部设计研发团队对公司

卫浴产品持续迭代，打造市场领先的卫浴产品，满足全渠道下各类客户需求。 

公司瓷砖事业部基于消费场景升级趋势，持续升级“全品类”差异化精准研发计划。不断深化新型建筑陶瓷技术的研

发，并加快新品推广速度（大规格、通体、中板，抗菌功能、N新品类等），提升主流高端产品结构及毛利。报告期内，欧

神诺抗菌砖获得国家知识产权局授权发明。在外部进行创新资源整合：市场新设计、新工艺、新材料、新装备及制造资源整

合，不断响应全渠道下各品类产品的开发与创新工作。 

（三）基于效率的供应链布局，塑造核心竞争力 

    公司卫浴事业部：报告期内，重庆帝王位于重庆永川国家高新区三教产业园的智能卫浴生产基地一期项目完成项目并投

产，新建成的陶瓷卫生洁具生产线，为搭建陶瓷卫生洁具供应链奠定基础。 

    公司瓷砖事业部：随着广西欧神诺一期项目、景德镇欧神诺“大规模自动化生产线扩建项目”的顺利投产，公司瓷砖自

有产能的进一步扩张，提高了欧神诺目前的供应效率和产能配套效率，极大满足多元全渠道发展“销地产”需求，同时也能

满足市场不断变化所带来的产品需求。另一方面，随着公司产能的不断提升，规模边际效应逐步递增，进一步提高生产效率，

降低生产成本，有效提升公司的综合竞争优势。为满足公司瓷砖自有产能的需要，已在报告期内启动广西欧神诺二期项目建

设工作。 
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2、报告期内主营业务是否存在重大变化 

□ 是 √ 否  

3、占公司主营业务收入或主营业务利润 10%以上的产品情况 

√ 适用 □ 不适用  

单位：元 

产品名称 营业收入 营业利润 毛利率 
营业收入比上

年同期增减 

营业利润比上

年同期增减 

毛利率比上年

同期增减 

陶瓷墙地砖 4,985,220,147.69 1,503,831,909.78 30.17% 0.36% -16.37% -6.03% 

4、是否存在需要特别关注的经营季节性或周期性特征 

□ 是 √ 否  

5、报告期内营业收入、营业成本、归属于上市公司普通股股东的净利润总额或者构成较前一报告期发生

重大变化的说明 

□ 适用 √ 不适用  

6、面临退市情况 

□ 适用 √ 不适用  

7、涉及财务报告的相关事项 

（1）与上年度财务报告相比，会计政策、会计估计和核算方法发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

（一）重要会计政策变更 

1）执行《企业会计准则第14号——收入》（2017年修订）（以下简称“新收入准则”） 

财政部于2017年度修订了《企业会计准则第14号——收入》。修订后的准则规定，首次执行该准则应当根据累积影响数

调整当年年初留存收益及财务报表其他相关项目金额，对可比期间信息不予调整。 

本公司自2020年1月1日起执行新收入准则。根据准则的规定，本公司仅对在首次执行日尚未完成的合同的累积影响数调

整2020年年初留存收益以及财务报表其他相关项目金额，比较财务报表不做调整。执行该准则的主要影响如下： 

会计政策变更的内容和原因 受影响的报表项目 对2020年1月1日余额的影响金额 

合并 母公司 

与合同相关的预收款项重分类至

合同负债 

预收款项 -144,291,463.47 -32,957,674.14 

合同负债 127,790,622.23  29,166,083.31 

其他流动负债 16,500,841.24 3,791,590.83 

 

与原收入准则相比，执行新收入准则对2020年度财务报表相关项目的影响如下（增加/（减少））： 

受影响的资产负债表项目 对2020年12月31日余额的影响金额 

合并 母公司 

预收款项 -220,076,434.06 -19,756,304.20 

合同负债 193,852,224.81 17,483,455.04 
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其他流动负债 26,224,209.25 2,272,849.16 

 

2）执行《企业会计准则解释第13号》 

财政部于2019年12月10日发布了《企业会计准则解释第13号》（财会〔2019〕21号，以下简称“解释第13号”），自2020

年1月1日起施行，不要求追溯调整。 

①关联方的认定 

解释第13号明确了以下情形构成关联方：企业与其所属企业集团的其他成员单位（包括母公司和子公司）的合营企业或

联营企业；企业的合营企业与企业的其他合营企业或联营企业。此外，解释第13号也明确了仅仅同受一方重大影响的两方或

两方以上的企业不构成关联方，并补充说明了联营企业包括联营企业及其子公司，合营企业包括合营企业及其子公司。 

②业务的定义 

解释第13号完善了业务构成的三个要素，细化了构成业务的判断条件，同时引入“集中度测试”选择，以在一定程度上

简化非同一控制下取得组合是否构成业务的判断等问题。 

本公司自2020年1月1日起执行解释第13号，比较财务报表不做调整，执行解释第13号未对本公司财务状况和经营成果产

生重大影响。 

（二）重要会计估计变更 

本报告期公司主要会计估计未发生变更。 

 

（三）首次执行新收入准则调整首次执行当年年初财务报表相关项目情况 

1）合并资产负债表 

项目 上年年末余额 年初余额 调整数 

重分类 重新计量 合计 

预收款项 144,291,463.47  -144,291,463.47  -144,291,463.47 

合同负债  127,790,622.23 127,790,622.23  127,790,622.23 

其他流动负债  16,500,841.24 16,500,841.24  16,500,841.24 

 

2）母公司资产负债表 

项目 上年年末余额 年初余额 调整数 

重分类 重新计量 合计 

预收款项 32,957,674.14  -32,957,674.14  -32,957,674.14 

合同负债  29,166,083.31 29,166,083.31  29,166,083.31 

其他流动负债  3,791,590.83 3,791,590.83  3,791,590.83 

（2）报告期内发生重大会计差错更正需追溯重述的情况说明 

□ 适用 √ 不适用  

公司报告期无重大会计差错更正需追溯重述的情况。 

（3）与上年度财务报告相比，合并报表范围发生变化的情况说明 

√ 适用 □ 不适用  

公司在报告期内新设子公司爱帝唯、广东帝旭；欧神诺新设子公司沈阳陶瓷、云南陶瓷、成都云商科技、陕西陶瓷、山

东陶瓷；广西欧神诺陶瓷新设子公司广西欧神诺建材纳入合并范围。爱帝唯于2020年12月成立，合并财务报表期间为2020

年12月。广东帝旭于2020年10月成立，合并财务报表期间为2020年10至12月。沈阳陶瓷于2020年1月成立，合并财务报表期

间为2020年1至12月。云南陶瓷于2020年7月成立，合并财务报表期间为2020年7至12月。成都云商科技于2020年3月成立，合

并财务报表期间为2020年3至12月。陕西陶瓷于2020年8月成立，合并财务报表期间为2020年8至12月。山东陶瓷于2020年5

月成立，合并财务报表期间为2020年5月至12月。广西欧神诺建材于2020年10月成立，合并财务报表期间为2020年10至12月。 
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